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  شناخت مردم تهران ش یمای پیلیگزارش تفص

  ن یر قوانیی برای تغامضاء ونیلیک مین یاز کمپ

  ز یض آمیتبع

  

  1386مهر / ی برابریبرا رییتغ/ کمپین یک میلیون امضا برای تغییر قوانین تبعیض آمیزگروه پژوهش رسانه  
  

 ین نـابرابر حقـوق  یوجـود قـوان  ان ی ـن می ـدر ا.  مواجهنـد یاری بـس یهایمشکلات و نابرابر با   بر جنس    ی مبتن یها ضی به خاطر زن بودن و تبع      زنان در جامعۀ ما     
 ین زنـان را موجـودات  ین قـوان یا. ردی گی صورت مآنانه یکه عل  استیضین تبعین تریرترین و فراگین، مشخص تری نباشد قطعاً ملموس ترین نابرابریاگرمهمتر

شرفت ی ـ آنکه به پی و به جا آوردیبه وجود م آنها یا را بری اجبارها و مشکلاتین زندگیط نوی و شرای انسانو بدون توجه به شأن  پنداردیناقص و جنس دوم م
ض ین تبع ـیر قوانییتغ یون امضا برایلیک مین یکمپ« از فعالان جنبش زنان، یجمع.  بردیما را به قهقرا م یو توسعه جامعه کمک کند زنان، مردان و خانواده ها

 ی خـانواده هـا  یی و رهـا ی حقـوق یز در جهت تحقق برابریض آمین تبعیر قوانییخواسته تغ دن بهیت بخشیض، عمومین تبعی از ای آگاه سترش گیرا برا» زیآم
حرکت بـا  ن یز اینقطۀ تما. آغاز شد یز ومدنی مسالمت آمیو در قالب حرکت 1385ورماه ی شهر5ن رسماً از یکمپ تیفعال. ان نهادندیبن، ی حقوقیبتهای از مصیرانیا

 ی روند، وارد فـضاها ین به بالا به سراغ مردم مییاز پا ین هستند که در حرکتین بار فعالان کمپین است که ای برابرخواهانه ایت هایها و فعال  از حرکتیاریبس
 چهره بـه  یپراکنند و با آموزش ها ی منین سرزمی را در سراسر ای آگاهین بذرهایز قوانیض آمی و تبعیر انسانیح وجوه غیتشر  شوند، بای می و خصوصیعموم
 ین بـار بـرا  ی ـب این ترتیبد. کنندیل می دخیانه و مدنیسالمت جو میجنبشخواه را در ی زنان و مردان آزادیانسان  ارتباطات خلاقانهیوه هایه و استفاده از شچهر

  گـشاده ی فـرد ینه ها و مقاومت های با هزی بستۀ حقوقیم درهایرا معتقدیم زی کنیعمل م ی بصورت جمعی فردی استفاده از راه حلهایحل مشکلات به جا
   . شودینم

  شیمایپ ضرورت و اهداف

ن برآن بوده یفعالان کمپ  تلاشی گذرد تمامیل شده بر آن میبها و مشکلات تحمی فراز و نشیون امضا با تمامیلیم کین ی که از آغاز به کار کمپیکسالیدر 
ن یبنابرا .ن حرکت در دست نبودیت ایزان موفقی از می کلیر و نمایچ گونه تصوی کار هیگستردگ لین حال به دلیبا ا. ردارندر تحقق اهدافشان گام بیکه در مس

  .شد ع حداقل در سطح شهر تهران احساسیش وسیمایک پیلزوم انجام 

 یایدر دن.  رودیقات نمیتحق ن دستی هم از ایشتریتظار ب دهد و البته انی به دست می از جامعه آماریاطلاعات سطح یقات کمی است که انجام تحقیعیطب
جانبۀ  از است و شناخت کامل و همهی هر دو مورد نیفی و کیقات کمی و مخاطبان، تحقیآمار  شناخت کامل جامعۀی پژوهش مشخص شده است که برایکنون

چ یاز آنجا که ما تا کنون ه. قات استفاده کردین تحقیک از ایتوان از هر ین روشها است اما در مواقع خاص و بر حسب اهداف میق ای مستلزم تلفیجامعۀ آمار
ون امضا بر آن یلیک مین یرسانه کمپتنها ، "یبرابر یر براییتغ"ت یسام، در گروه پژوهش یشرفت کار نداشتیزان پی از م- ی هر چند سطح-یعلم گونه اطلاع

ه آن و صرفاً در همان یاول ن پژوهش منطبق بر اهدافیج بدست آمده از این مسئله که اطلاعات و نتایابا اذعان به  .مینه انجام دهین زمی در ایشیمایم پیشد
آستانۀ  ن نوع پژوهش ها و ابزار پرسشنامه خارج است دریق تر از عهدۀ ایج عمیاستنتاج نتا  رود و در مجموعیقات انتظار مین نوع تحقی است که از ایحد
  .می رفتین مردم، به سراغ شهروندان تهرانین در بیشناخت کمپ زانی از اوضاع و می بدست آوردن اطلاعات کلیضا براون امیلیک مین ی کمپیکسالگی

 ما یچون ابزار اطلاع رسان م کهی دانستیبه واقع م. ن بوده استیزان شناخت مردم تهران از کمپیحرکت اطلاع از م نین هدف ما از ای است که مهمتریهیبد
 یابزارها نیم که همینیم ببی خواستیرد، اما می را در بر بگیعین شناخت سطح وسیانتظار داشت که ا  توانی ارتباط چهره به چهره با مردم است نمت وی ساغالباً

  وی، زندگییایرافون امضا بر اساس مناطق جغیلیک مین ی مردم تهران از کمپیآگاه زانیم. ن موثر بوده اندی مردم از کمپاطلاعزان یمحدود شناخت چقدر در م
ق تر و ی دقی هایزی و برنامه ریت امکان بازنگریکند و در نها یان میشتر نمایا بلات نقاط ضعف و قوت کار ریو تحصر جنس، شغل ی نظیگریات دیخصوص



 2

 یکساله از جهت جمع آورین ی که در ایی هایینارسا ر با توجه بهیهدف اخ.  آوردین را فراهم می از مردم ناآشنا به کمپیشتریتعداد ب  بهی دسترسی برایکاربرد
  . شودی میابیار مهم ارزیمان بسیبرا ن بوده استیر کمپیامضا دامنگ

   یاهداف جنب

   .ن کار وجود داشتی انجام ایز برایگر نی دیجنب  فوق اهدافیعلاوه بر تحقّق اهداف اصل

 شد یداد و سبب م یگر را در خود پاسخ می دیت هدفین کار در نهایذکور بود اما اش میمایه و مشخص پیاول ن هدفیزان کمپیبا وجود آنکه اطلاع از م
 نهین زمیدر ا. نه شوندین زمی در ایشتریون امضا مشتاق دانستن اطلاعات بیلیک مین یکمپ دن نامی نداشتند با شنین آگاهی که تا آن زمان از وجود کمپیمردمان

 یب در مدت زمان کوتاهین ترتیاطلاعات لازم را به آنها ارائه دهند بد ل افرادیو در صورت تما) پر کردن فرمها(یگر توانستند بعد از انجام پرسشیپرسشگران م
   .شدند ی آن آشنا میت هاین و علاقمندان با فعالی از مردم تهران دست کم با نام کمپیتوجه تعداد قابل

ش و در یماین پیدر ا .ته ها بودی کمین اعضای بیۀ همکاریج روحیشتر و ترویجاد وحدت بی این برای کمپیاعضا انی و منسجم میگر، انجام کار جمعیهدف د
 یج مشخص در زمان کوتاهیگر با ارائه نتای دیک کار جمعیب ین ترتی کنند و بدیهمکار گریکدی توانستند با ی مختلف میته های کمی اعضایانجام پرسشگر

 .ردیصورت بگ

انـه وجـود دارد   یمـسالمت جو  یت هـا ی ـن نـوع فعال یان انجام ای که در جریرونی و بیتیکار با تمام خطرات و مشکلات امن نیز ای آمتیگر آنکه، سرانجامِ موفقید
 ـش یه اعضا بیزه و روحیق انگین طریم و بدی غلبه کنی عمومیحضور در فضا  ازی رعب و وحشت احتمالی بر فضای شد که تا حدودیباعث م ت ی ـش تقوی از پ
  . شود

  ه آماریجامع

در این . پرسشهای لازم به عمل آمد انتخاب شد و با توجه به روش نمونه گیری از آنها) ساکن در شهر تهران (تهرانی  جامعه آماری در این طرح کل شهروندان
 ند که این مسئله باعثجنس و تحصیلات و محل سکونت شانس مساوی در انتخاب شدن داشته ا طرح جامعه شهروندان تهرانی بدون در نظر گرفتن سن،

   .باشد شده است که نتایج طرح با قابلیت اعتماد بالایی قابل تعمیم به کل این جامعه

  نمونه می و حجروش نمونه گیر

ه به آن، و و سپس با توج بهتر می بود که ابتدا نقشه های مربوط به کلیه حوزه ها و بلوکهای تهران در نظر گرفته برای نمونه گیری به شکل تصادفی ساده
ولی با  .شود شده در پرسشنامه محاسبه شود و با توجه به این دو اطلاع کار نمونه گیری انجام همچنین با انجام تست مقدماتی واریانس متغیر های پیش بینی

شدیم که برای در اختیار داشتن این  متوجه نمونه گیری دارد ،یایران که تنها نهادی است که در ایران نقشه های مناسب برا مراجعه به اداره آمار و اطلاعات
همچنین انجام تست مقدماتی هم با توجه به منابع .بود  ال  پول پرداخت کنیم و این روش از نظر منابع در اختیار ما ناشدنییر ونیلیم 30 نقشه ها باید مبلغ

کل شهر تهران را به  ب کهین ترتیبه ا وش نمونه گیری خوشه ای استفاده کنیم،م از ریمقدماتی ممکن نبود، بنابراین تصمیم گرفت در اختیار و پاره ای از مسائل
سپس نواحی مربوطه را  خوشه های اصلی، محله های مورد نظر و نیب تقسیم کرده و سپس در مرحله بعدی از پنج منطقه شمال، جنوب، شرق، غرب و مرکز

 در نهایت، با یکی از استادان. ر نبودیاز اطلاعات لازم در فرمول های مربوطه امکان پذ ره ایاما این روش هم به علت در اختیار نداشتن پا. میانتخاب کن
شنهاد او از روش یبه پ. میابی بی هم ممکن و هم علمیم تا راهیگذاشت انی مان را درمی کاریم و مشکلات و محدودیت هایدانشگاه در رشته آمار مشورت کرد

به آخرین نقشه های موجود، ابتدا لیستی از محله  در این روش باتوجه. میه آماری اصلی را از محله های تهران انتخاب کردگرفتیم، و جامع تصادفی ساده بهره
 ها یج و قابل قبول در نظرسنجی رایکه تعداد نفر، 1000سپس با در نظر گرفتن حجم نمونه در حدود . تهیه کردیم  محله است105های تهران که بالغ بر 

   را بین یک تا ده3عدد تصادفی   در نظر گرفتیم سپس10 فاصله انتخاب محله ها را 10 بر 105با تقسیم . ها انتخاب کردیم له ازبین محلهده محاست، 
 :محله های انتخاب شده به شرح زیر هستند. کردیم انتخاب کرده و با فاصله ده تایی محله ها را انتخاب

 بهجت آّباد، انقلاب، افسریه، نواب، جوادیه، کنارم، شهران، شهرآرا، پاسداران ،اقدسیه

که  p  برای5/0 درصد ، در نظر گرفتن عدد 95یعنی قابلیت تعمیم  z برای عدد96/1نظر گرفتن  و در z2*p(1-p)/d2 سپس با توجه به فرمول
 نفر را به 96ترتیب در محله های انتخاب شده حاصل شد و به این  96یعنی خطای نمونه گیری عدد  d برای1/0ناهمگون ترین جامعه ممکن است و عدد 
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با توجه به اینکه افراد انتخاب شده در هر محله به تصادف بوده اند برای در نظر گرفتن تعداد در هر محله می  .مورد پرسش قرار دادیم تصادف انتخاب کرده و
  .توان از فرمول بالا استفاده کرد 

 
   پرسشنامه 

مبنا پرسشنامه ابتدایی  سوالاتی جهت دریافت نگرشها و عقاید پرسش شوندگان در باب کمپین داشته باشیم، بر همین شنامه مذکورابتدا قصد داشتیم که در پرس
 بحث و بررسی های فراوان در گروه پژوهش و با توجه به وجود محدودیتهایی نظیر پرسشگران شامل سوالات باز و تعداد بیشتری سوالات بسته بود، اما پس از

 سوال 9امنیتی، پرسشنامه تبدیل به پرسشنامه ای حداقلی شد با  ر حرفه ای، محدودیت وقت، محدودیت نفرات جهت استخراج نتایج و همچنین مشکلاتغی
  :ستاین پرسشنامه به شرح زیر ا متن کامل. نفرات آشنا یا نا آشنا با کمپین به تعداد سوالات متفاوتی پاسخ می دادند بسته که بسته به اینکه

  ):شماره منطقه شهرداری یا نام خیابان یا نام بخش یا روستا ( منطقه 
    :سن - 1
    :جنس- 2
    مجرد      متاهل- 3
    کار یب        دانشجو    بازنشته   کارمند      خانه دار     شاغل- 4
        و بالاترکارشناسی ارشد    کارشناسی      دیپلم      زیر دیپلم  :  میزان تحصیلات- 5
   خیر     آیا از کمپین یک میلیون امضا برای تغییر قوانین تبعیض آمیز اطلاع دارید؟ بله- 6

  . در صورتی که پاسخ مثبت است  به سوالات زیرپاسخ دهید
  : نحوه اطلاع شما از این کمپین از طریق کدام یک از موارد زیر بوده است- 6

  شبکه های ماهواره ای     مطبوعات رسانه های گروهی   جمع آوری امضا     برخورد با داوطلبان      تگانشبکه دوستان و بس      اینترنت 
  خیر       آیا بیانیه مورد نظر را امضا کرده اید ؟ بله- 7
 خیر       آیا معتقدید با چنین شیوه هایی می توان به خواسته های مورد نظر دست یافت ؟ بله- 8
  

گروهها و دسته بندی  ادامه داشت با توجه به تعریف s960 آغاز می شد و تا s001 ابتدا یک شماره سریال که از ری پرسشنامه شامل دو قسمت بودکدگذا
 ظر گرفتههمچنین برای هر گروه یک کد سه حرفی در ن. پرسشنامه در کدام محل پر شده است آنها با توجه به این شماره سریال می توان تشخیص داد که هر

لازم به ذکر است که به دلیل   .شامل هر دو این اطلاعات بوده است هر پرسشنامه. ی و شماره گروه پرسشگر درج شده بودیشد که با توجه به منطقه جغرافیا
  .امنیتی پرسشنامه فاقد هرگونه عنوان و اطلاعات پیشینی است مشکلات

  نحوه انجام طرح 

ایمیل و ارسال پرسشنامه برای  قین کار از طریا. می کردین دعوت به همکاری کمپیبالا آمده است، از کلیه کمیته ها  ذکر آن درپس از انجام مقدمات اولیه که
جهت  ز شرکت کرده و با دادن توضیحاتی تعدادی نیروی داوطلبیجدید یکی از اعضا گروه پژوهش ن ن در یک جلسه آشنایی با داوطلبانیهمچن. آنها انجام شد

  :طرح شدند که شرح این افراد به قرار زیر است همچنین از کمیته های مختلف نیز چند نفر داوطلب شرکت در این. ام طرح جذب شدانج

 )ته رسانهیکم(، مریم مالک ینیحله حسزاده، نوشین کشاورز نیا، را نیما حسینفیسه آزاد، پروین اردلان، س

  ) داوطلبانیریگیپتۀ یکم(با فیاضی، نیلوفر مهدیان شفیعی، فری ، افسانهیابانیم خیزهره امینی، مر

  )شهرستان هاتۀ یکم(جلوه جواهری 

  ) آموزشتۀیکم( دمیه رشیدی، نازلی فرخی، سمیه فریس

   )مادرانتۀ یکم (خدیجه مقدم، ناهید میرحاج
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ب یتوضیحات به ترت این:  کننده توضیحاتی داده شدن به همه افراد شرکتی کمپیجلسه توجیهی در منازل اعضا  دویط 30/5/86و 23/5/86سپس در تاریخ
   : شامل موارد زیر است

   .مسائل داده شد توضیحاتی درباره کلیات طرح، روش نمونه گیری، و دیگر .1

 ز کرده وم، در این بخش افراد نظرات خود را ابرایتوضیحات لازم را در مورد هر بند داد پرسشنامه را به اتفاق اعضا حاضر یک دور مرور کرده و .2
 .بحث های اقناعی در این زمینه صورت گرفت

  موجود خیابان ها و به شکل اختیاری محله ای را انتخاب کرده و با توجه به نقشه های داوطلبان با توجه به آشنایی با محلات مختلف هر کدام .3
  .مکان های مناسب جهت نمونه گیری در هر محله مشخص شد

 داوطلبان به ویژه داوطلبان جدید  که همۀ  شدیمسائل امنیتی داده و سعت یرعاو  چگونگی پوشش، توجیه طرحبه پرسشگران توضیحاتی در باب  .4
  .نسبت به طرح توجیه شوند و به کلیه سوالات ایشان پاسخ داده شود تا حد امکان

د که ساکنین هر محل برای انجام کارهای روزانه در مورد زمان پر کردن پرسشنامه ها ، تصمیم بر آن شد که در حد امکان این کار صبح انجام شو .5
ت ین محدودی ای برال ماین دلی مهمترنبودم به خانه ها ی مراجعه مستقین طرح امکان الزام پرسشگران برایدر ااما از خانه بیرون خواهند آمد 

 ساکنان مکانهایی که شدتوصیه نحال یباا . بودنی پرسشگران و طرح کمپی برایخطرات احتمالبروز  از یری و جلوگشیمایپ یجوز قانوننداشتن م
 . بر کار پژوهش به کمترین مقدار خود برسدتی محدود تا میزان اثر این انتخاب شودبیشتر در آن رفت و آمد داشتند ،محل

محله کار 10 سشگر در نفر پر17به طور کلی تعداد . محله کار کنند شدند که در دو با توجه به کمبود پرسشگران بعضی از پرسشگران ناچار .6
   .پرسشگری را انجام دادند

    1386نیمه مرداد  / مدت انجام طرحزمان و 

 شده قرار بود که کل طرح کمتر یک هفته انجام شود اما با توجه به مسئله ای  طبق برنامه ریزی های انجام. انجام شد1386نیمه دوم مرداد این پیمایش در 
  .)1( روز انجام شد10لانی تر شده و در زمان طو پرسشگران پیش آمد،  ازپاسداران برای دونفر که در محلۀ

   نفر96نحوه انتخاب 

ادفی بودن با توجه به اصل تصهم نفر  96  و عددزیادی برخوردار بودمحلات تهران بوده یعنی از حجم و وسعت  با توجه به اینکه نمونه انتخاب شده شامل
آشنایی  ، بر اساس نقشه ها ورفت و آمد بیشتر افراد ساکن در آن محلات است  که محل تجمع یاهر نظر گرفته شد، مکان های دنمونه به دست آمده بود
به طور مثال آرایشگاهها ، محل های خرید ارزاق عمومی مانند میادین میوه و تره بار ، فروشگاههای مختلف، خیابانهایی که .  انتخاب شدپرسشگران با محله ها

کلیه افراد از   هیچگونه محدودیتی اعمال نشده است و– سال 18انتخاب افراد بالاتر از –محدودیت سن  در این انتخاب به جز ...مسکونی دارند وبیشتر کارکرد 
  .انتخاب شدند  نفر در هر محله کاملا به تصادف96و  شانس مساوی جهت انتخاب شدن برخوردار بوده اند

 نتایج

   .کل نمونه است که نتیجه آن را در جدول زیر می توان دید ت کمپین دراولین نتیجه به دست آمده شناخ

   تهران از کمپینممیزان شناخت مرد: )1(جدول شماره 
 شناخت مردم تعداد درصد

8/18   شناسندیم 181 
2/81   شناسندینم 779 

 کل 960 100
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 یجه ایکسال گذشته، نتین در ی کمپی معرفیتهایجه با توجه به محدودین نتیا. درصد مردم تهران کمپین را می شناسند 8/18 همانطور که مشاهده می کنید  

م ی که آغاز کرده ایت حرکتیش از گذشته به ادامه و موفقیب ما بین ترتیبد.  زدندی کار می است که پژوهشگران در ابتداییش از انتظار و حدسهایقابل توجه و ب
 .می شددواریام

  میزان شناخت مردم تهران از کمپین به تفکیک محلات): 2(جدول شماره 

 اطلاع داشته نی که از کمپیان کسانی در میکیم ین را در سه بخش نشان داده اید درصد شناخت مردم از کمپی کنی مشاهده م)2 (همانطور که در جدول شماره
ن ین جدول بدست آمد ای که از ایجه این نتیبه هر حال مهمتر.  نسبت به کل نمونهیگری نسبت به کل افراد هر محله و دیکی.  نفر181 نسبت به یعنیاند 

   .اند داشته درصد کمترین شناخت را نسبت به کمپین 0شترین شناخت و محله نارمک با ین بیشتری درصد ب2/37است که محله اقدسیه با 

  نی با کمپییشناآ نحوۀ):  4(جدول شمارۀ 
  نحوه آشنایی تعداد درصد درکل

 عدم شناخت 779 2/81
 اینترنت 19 0/2
 شبکه دوستان و بستگان 62  5/6
 برخورد با داوطلبان 47 9/4
 ای جمعیهرسانه  11 1/1
 مطبوعات  5 5/0
 شبکه های ماهواره ای 37 8/3

  تعداد کل  960 100
 

 
ن تعـداد کـه   ی ـامـا از ا . شناخته انـد ین را نمی نفر از پرسش شوندگان کمپ2/81است همانطور که دیده می شود  ی با کمپین درج شدهیدر جدول فوق نحوه آشنا

. وعات بـوده اسـت  ن شناخت هم مربوط به مطبیق شبکه دوستان و بستگان حاصل شده است و کمتر      ین شناخت از طر   یشترین ب یکمپان با   یآشناان  یم در م  یبگذر
ن را شـناخته انـد   یق کمپ ـی ـن طرین از ای درصد افراد آشنا با کمپ2 تنها حدود یعنی را به خود اختصاص نداده است ینترنت هم درصد قابل توحهین  ا  یعلاوه بر ا  
شبکه دوسـتان و  ( دهد که روش چهره به چهره  ی م ج نشان ین نتا یا.  دارد ینترنت درصد بالاتر  یق ا ینه شناخت ازطر  ینۀ برخورد با داوطلبان هم  از گز       ی گز چنانکه
 ی و اطـلاع رسـان  ین ابزار رسانه ایمهمترنکه  یبا ا ن  یعلاوه بر ا  . ن بوده است  ی در شناساندن کمپ   یدر ارتباط با مردم روش مؤثرتر     ) ان و برخورد با داوطلبان    یآشنا
 و اطـلاع  ی حامیگر رسانه هایو د) ی برابریر براییتغ( آن ینترنتیت ایق سای از طرنی شناسندن کمپی که برای آن است  اما به رغم تلاشینترنتیت این سا یکمپ

 ین عـدم دسترس ـ ینترنت و همچن ـیر نبودن فرهنگ استفاده از ایل فراگین مسأله بدلی البته ا.ستی نیکافجوابگو و  ی مجازیت در فضا ی شود هنوز فعال   یرسان م 
    .ستیبه آن در همۀ سطوح جامعه دور از انتظار ن

 
   

بهجت  نارمک جوادیه شهران پاسداران یهاقدس  در کل
 آباد

  محله           نواب افسریه انقلاب شهرآرا
  
  شناخت
  مردم

در میان آشنایان  8/11 5/8 8/11 9/7  4/12 0 5/9 7/6 3/12 6/19 100
  )درصد (با کمپین

در میان افراد  9/21 8/15 1/22 6/14 9/22 0 7/17 8/12 4/23 2/37 8/18
 )درصد(محل

8/18 7/3 3/2 3/1 8/1 0 3/2 5/1 2/2 6/1 2/2  کلدرصد در  
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 بطه میان جنس و شناخت کمپینار): 4(جدول شماره 

 مرد زن کل
       جنس

 
نیشناخت از کمپ  

 تعداد  62 119 181
  درصد 2/34 8/65 100

  
 

   . بوده است مردانباً دو برابری تقرنیدرصد زنان مطلع از کمپدی کنیو جنس آمده است همانطور که مشاهده م در جدول بالا رابطه میان آشنایی با کمپین
 
 

  شناخت کمپین جنس و، رابطه بین شغل ): 5(جدول شماره 
 می

 شناخته اند
 جنس شغل عنوان نمی شناخته اند

 تعداد 253 46
 در سطر% 85 15

 درستون% 7/32 5/25
 شاغل

 تعداد 9 4
 در سطر% 2/69 8/30
 درستون% 2/1 2/2

کارمند بازنشسته

 تعداد 11 10
  در سطر% 4/52 6/47
 درستون% 4/1 6/5

 دانشجو

 تعداد 9 2
 در سطر% 8/81 2/18
 درستون% 2/1 1/1

 بیکار

 مرد

 
شناخته اند می  جنس شغل تعداد و درصد نمی شناخته اند 

 تعداد 178 60
 در سطر% 8/74 3/25
 درستون% 23 7/33

 شاغل

 تعداد 200 30
 در سطر%  9/86 1/13
 درستون% 7/25 9/16

  خانه دار

 تعداد 11 1
 در سطر% 7/91 3/8
 درستون% 4/1  6/0

 کارمند بازنشسته

 تعداد  81 22
  در سطر% 6/78 4/21
 درستون% 5/10 4/12

 دانشجو

 تعداد 22 5
 در سطر% 5/81 5/18
 درستون% 8/2 8/2

 بیکار

 زن
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ان مردان یدر مان زنان و چه ید چه در می کنیهمانطور که مشاهده م: ن و جنس استی شغل ، شناخت کمیمیان  از رابطهیجدول سه بعد) 5(جدول شماره 
ن ی که از ایگریه دنکت.  شناخته اندین را می درصد از زنان خانه دار هم کمپ9/16. ن مطلع بوده اندی مشخص شده از وجود کمپی رده هاریش از ساین بیشاغل

ن اطلاع داشته اند ی درصد مردان دانشجو از کمپ6/47 یعنیته اند شن اطلاع دایزنان دانشجو از کمپ شتر ازیکه مردان دانشجو بن است ید ایآ یجدول بدست م
مرکز ان دختر متیشتر بر دانشجوی دخترانه استفاده کرد و بیل دانشگاهها و خوابگاههای توان از پتانسین می درصد است بنابرا4/21ان دختران ین درصد در میاما ا
   .شد
 

 رابطه میان آشنایی با کمپین و اعتقاد به موفقیت آن): 6(جدول شماره 

 موفق می شود موفق نمی شود بدون پاسخ کل
 تعداد 99 80 2 181
100 1/1  2/44  7/54  درصد 

 همانطور که  :آمده است اهداف مورد نظر دریافترا می شناخته اند و معتقد بوده اند که با این روش می توان به  در جدول فوق رابطه میان کسانی که کمپین 
 کنند هر چند ی میابی است که آون را ناکام ارزیشتر از کسانی شود به اهداف خود بسد بین موفق می که معتقد بوده اندکمپی شود تعداد کسانیمشاهده م

ت به موفق خواهد ین در نهای درصد از آنان معتقدند که کمپ2/44ر مقابل ن دیان با کمپی درصد آشنا7/54 یعنیست یاد نین افراد چندان زیان ایاختلاف درصد م
 .شد

   
  رابطه میان آشنایی با کمپین و امضا بیانیه مربوط به آن): 7(جدول شماره  

 امضا کرده اند امضا نکرده اند بدون پاسخ کل
 تعداد  122 57 2 181
100 1/1  5/31  4/67  درصد 

ن ی درصد افراد آشنا با کمپ4/67.از کسانی که کمپین را می شناخته اند ، بیانیه مورد نظر را امضا کرده اند  است که چند درصدمشخص شده )7(در جدول شماره 
 بیانیـه نـه از سـر    ذکر است که در بسیاری موارد امضا نکـردن  لازم به. ه را امضا نکرده اند یانی از آنها هنوز بیمیبا کمتر از نین تقریبنابرا. ه را امضا کرده اندیانیب

  تنداشتن به بیانیه بوده اس مخالفت که در اثر دسترسی

  به تفکیک محلاتآشنایی با کمپین  نحوه رابطه میان ): 8(جدول شماره  
    محله
 

نحوه   
  شناحت

 

یهاقدس  
بهجت  نارمک جوادیه شهران پاسدران 

 نواب افسریه انقلاب شهرآرا آباد

عدم  
8/61 شناخت  6/76  2/87  3/82  100 1/77  4/85  9/77  2/84  1/78  

1/3 اینترنت  1/2  4/1  1/2  0 1 1/3  1/2  1/3  1 
شبکه 
دوستان و 
 بستگان

4/9  5/8  3/8  3/8  0 4/9  1/1  4/10  3/3  1/2  

2/12 داوطلبان  1/2  1 1/2  0 1/3  1/2  3/6  2/5  6/14  
رسانه های 
1/1 0 جمعی  1/2  1/3  0 1 1 1 0 1/3  

1/2 0 0 0 مطبوعات  0 1/2  0 0 1 0 
شبکه های 
5/13 ماهواره   6/9  0 0 0 3/6  3/7  1/2  1/3  1 

 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 کل
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 محـلات درصـد یکـسان و    شناخت از طریق اینترنت تقریبا در همه.  می دهد نشان و بر حسب درصدپین را به تفکیک محلات   نحوه شناحت کم   7جدول شماره   
 در رده .شبکه دوستان و آشنایان بدست آمده بـود از طریق در محله انقلاب بیشترین آشنایی  . از این نظر مشاهده نمی شودی چندانوتشته است و تفا   را دا  پایینی

تظـار  از انور نـین نتیجـه ای د  جمع آوری امضا در ایـن محلـه چ  با توجه به کار متمرکز . له  نواب بیشترین درصد آشنایی را نشان می دهد  طلبان مح اوبرخورد با د  
. تلاف چندانی مشاهده نمی شـود نی دارد و از این حیث اخا در تمامی محله ها درصد یکسا بیی نیز تقرمطبوعات و رسانه های جمعطریق ین از پت کم ناخش. نبود
   . است ای بدست آمدهه های ماهواره شبکمشاهده برنامه ها و اخباردم محله اقدسیه از راه ما بیشترین درصد آشنایی مرا

  
  :مبتنی بر جنس ، سن ، شغل و تحصیلات را مشاهده می کنید ماره های توصیفی از جمعیت مورد نظرآ )11(و )10) (9(شمارۀ ر جداول د

  

 توزیع جنسی نمونه): 9(جدول شماره 

 عنوان تعداد درصد
 زن 611 6/63
 مرد 343 7/35
5/0 پاسخبدون  6   

 کل 960 100

  

   نمونهتوزیع سنی در) : 10(جدول شماره 
 رده سنی تعداد درصد

1/45  433 27-18 
8/24 238 37-28 
1/15  145 47-38 
8/7 75 57-48 
8/6  65 +58 
4/0   پاسخبدون  4 

 کل 690 100
 

  
  توزیع شغل در نمونه) : 11(جدول شماره  

 شغل تعداد درصد
 شاغل 537 9/55
  خانه دار  230 9/23
 کارمند بازنشسته 25 6/2
  انشجود 124 9/12

 بیکار 38 4
7/0     بدون پاسخ 7 

 کل 960 100
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   : محدودیتها و نقاط ضعف

 می توان به عمده ترین آنها یعنی مشکلات مالی و امنیتی است که در کلیه مراحل  طرح وجود داشتیاز عمده محدودیتهایی که در روند اجرا .1
که از میان آنها می توان به موارد زیر اشاره کرد، به دلیل در اختیار  غییر تصمیمات شداجرا، با آن روبرو بوده ایم که در بسیاری موارد منجر به ت

که .، کل روند پرسشگری با افراد داوطلب انجام شد حاکم بر کمپین یعنی داوطلبانه بودن کلیه فعالیتها  و اصلنداشتن منابع مالی و همچنین روح
 بوده و از طرفی در زمره پرسشگران حرفه ای به حساب نمی آیند با این حال سعی نمودیم که با ور افراد با محدودیتهای زمانی روببدیهی است این

از طرفی محدودیت های مالی امکان دسترسی به منابع اطلاعاتی را نیز سلب . جلسات توجیهی مفصل این نقیصه را تا حد امکان برطرف کنیم
 .وسسات مربوطه در اختیار قرار می گیرد در بیشتر موارد ناکافی ، کلی و ناقص استاطلاعاتی که به صورت رایگان از سوی م. کرده بود 

ازسوی دیگر به دلیل تحدید فضای عمومی به بهانه های مختلف از سوی نیروهای امنیتی ، امکان آنکه پرسشگران با فراق بال نمونه خود را  .2
کمااینکه برای یک تیم از پرسشگران مشکلاتی به وجود آمد که خوشبختانه .ند نبود انتخاب کنند یا در مکان های عمومی به صحبت با افراد بپرداز

سایه نگرشها و توجیهاتی که اغلب در انجام کارهی پیمایشی در گذشته نیز وجود داشته . برطرف شد اما کار تحقیق را چند روزی به تعویق انداخت 
  .ح بدون هیچ هزینه امنیتی برای اعضا و پرسشگران انجام شوداست باعث می شد که ما حداکثر تلاشمان را بکنیم تا طر

همین باعث می شود که امکان تحلیل و ایجاد فرضیه های تبیینی نباشد به هر حال با  پرسشنامه طراحی شده بر اساس حداقل موارد بوده است و .2
  .به نکات ذکر شده در بند پرسشنامه از آن گزیری نبود توجه

 تازه کار بودند مشکلاتی را به وجود می آورد و باعث تحمیل پاره ای محدودیتها بر آن  اینکه اغلب پرسشگران در این موردبزرگ بودن نمونه و .3
البته نمی توان ادعا کرد که  ) .توان از آن اجتناب کرد محدودیتها که با توجه به تجربیات حاصل شده در این بار در طرحهای بعدی می. می شد

یر سته بودن سوالات آن نمی تواند تاثهایی در انجام کار به وجود نیاورده است ، اما به دلیل واضح و شفاف بودن پرسشنامه و باین مورد سوگیری
به نظر می رسد در طرحهای بعدی ،چنانچه نیاز به سوالات باز باشد ابتدا یک کار مقدماتی توسط افراد کار آزموده . قابل توجهی بر آن داشته باشد 

 اشاره شودام شود تا در جلسات توجیهی به همه آنچه که ممکن است پرسشگران با آن برخورد کنند تر انج

  شنهاداتیپ

ر مطرح یشنهادات زیپ زیض آمین تبعیر قوانیی تغیون امضا برایلیک مین یعتر اهداف کمپی تحقق هر چه سریو برا شیماین پیج بدست آمده از ایبر اساس نتا
  . شودیم

 یجه مین نتی ما را به ا) نگاه شود2به جدول شماره (ن وجود داشتینۀ شناخت کمپیمحلات مختلف تهران در زم  که دری اختلاف قابل توجهنخست آنکه.1
 یر محلاتقتر دی دقی هایزید به طور متمرکز و با برنامه ریباپس . ک انجام شودیستماتی سید بصورتی امضا و برخورد با مردم تهران بایکار جمع آور رساند که

 یاکثراً بطور پراکنده و از محلات  انجام شده و افرادی خاصیزی امضا بدون برنامه ریرا تاکنون جمع آوریز. میکار شو  دست به شناختندین را میکه کمتز کمپ
  .اند  کردهیکه در آنها ساکن بودند امضا جمع آور

مطبوعات   وینترنتی ایتهایر سای نظییان بود و کانالهایق شبکۀ دوستان و آشنایافراد از طر یی آشناهن نحویشتریب 4جدول شمارهج ینتابر اساس از آنجا که .2
 ی که در استفاده از رسانه های رغم مشکلاتبه. رسدی به نظر می ضرورخلأ نی پر کردن ایقتر برای دقیزی را به خود اختصاص داده اند برنامه ریدرصد کمتر

 انجام دهند و تا حد ممکن از رسانه ین مطبوعاتیبا فعال  ارتباطی برقراری برایشترید باز هم تلاش بین باین کمپیه فعال رسد کیدارد به نظر م  وجودیعموم
ون امضا است و یلیک مین یکار کمپ  که در حوزهیارائه مقالات با موضوعات. ن استفاده کنندی گسترده تر کمپی پوشش خبریبرا  موجودی و خارجی داخلیها

ن مقاله یا موضوع. ک کندین نزدی تواند ما را به تحقق اهداف کمپیعامۀ مردم و خصوصاً زنان است م  که مورد اقبالیراژیات پرتی در مجلات و نشردرج آنها
  بای حقوقیهاینابرابران دادن به ی پای، آگاه کردن مردم و دعوت از آنان برایخانوادگ یر آنها بر زندگی و تاثی حقوقیهای تواند در خصوص وجود نابرابریها م

  . امضا باشدی همچون جمع آوریزی و مسالمت آمی جمعیتمرکز بر روشها

 ی اطلاع رسانید از روشهایبا ان و برخورد با داوطلبانی دوستان و آشنای علاوه بر شبکه های اطلاع رسانیر راههایسا  استفاده ازیعنی رفع مشکل فوق یبرا.3
ن خبرنامه ها و انتشار یا د بر چاپیر گذار است اما اگر منابع و امکانات اجازه دهد بایار تأثی بسیکیالکترون یرسال خبرنامه هام ایشتر استفاده کنیمکتوب هم ب

  .شود یه گذاریز سرمایآنها در محافل تجمع زنان ن
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 رغم موافقت با آن بـه  یو عل ن مطلع شده بودندیز طرح کمپان ایق شبکۀ دوستان و آشناین اطلاع داشتند از طریاز کمپ  کهی از کسانیاریبا توجه به آنکه بس.4
ن ین و فعـال ی شبکۀ دوسـتان و بـستگان کـه اغلـب از داوطلب ـ    یها حلقه) 4 و 7ج جداول شماره یبر اساس نتا ( نداشتند و آن را امضا نکرده بودندیه دسترسیانیب

. ن افراد برسـانند یه ها را به دست ایانیب نین کمپی شود تا فعالیی و شناسایزیبرنامه ر امضا ی جمع آوریک برایستماتی سیگونه ا د بهی شود باین شروع میکمپ
وه عـلاوه بـر   ین ش ـیبا ا  کنند در واقعیان و بستگان خود معرفی منظم تر به آشناین را به گونه ایره ها کمپیزنج نین بعنوان مبدأ ای شود اعضا کمپیشنهاد میپ

 تی ـ و تقوین هـدف برگـزار  ی ـدن بـه ا ی رس ـی مـا بـرا  یشنهاد عملی شود پیز برآورده مین  امضای جمع آوریعنین ی کمپینی و هدف عیانتشار خبر، جنبۀ عمل
  .است) یررسمیغ(ی خانوادگی آموزشیکارگاهها

 هـا و دوره  یمهمـان . ر نگرفتـه انـد  قـرا  ا مورد استفادهید شناخته نشده اند و ی امضا را دارند چنانکه بایل جمع آوریپتانس گر آنکه محلها و محافل زنان کهید -5
  .ردیاز قبل مورد توجه قرار گ شترید بیبا... اط خانه ها ویشگاهها و خی زنانه، آرای فروش لوازم و لباسهایفروشگاهها ر ختم انعام،ی نظی زنانه، مراسم مذهبیها

 یشهای ـمای پیآمـار   شود جامعـۀ یشنهاد میم پیاوری بدست بیقتری و دق تریی آنکه اطلاعات جزی بود برایتهران ۀ شهروندانین پژوهش کلی ایجامعۀ آمار  -6
ق تـر  ی ـو دق هم راحت تر ی منطقه ای هایزیمناطق در برنامه قرار داده شود تا برنامه ر کیشها به تفکیمای صرفاً مناطق شهر تهران باشد در واقع تکرار پیبعد

  . ردیگ صورت

  1386مهر / گروه پژوهش رسانه

Website: www.we4change.info  

email: onlinewechange@gmail.com  

ن افراد مأموران مبارزه با مواد مخدر بودند که به کار پرسشگران مشکوک  ی ا .کردندر  ی دستگ یت کوتاه  مد یبرا در محله پاسداران     یپرسشگرن  یحرا در   دو نفر از پرسشگران     مأموران   -1:  نوشت یپ
 ـ تحقی داده شده بـود از جملـه دانـشجو بـودن و کـار بـر رو      ین مواردیبه پرسشگران در برخورد با چن  یهی که در جلسه توج    یحاتی و بکار بستن توض    یتیمن ا ت نکات یخوشبختانه با رعا  .شده بودند  ق ی
 .مشکل حل شد، یدانشگاه

 
  

 


