
پر آرزو از جنبش قطار این شد، اله یک سین یک میلیون امضا پکم
 راند، باورمان یزمانی که آغاز به حرکت کرد انگار که سال هاست م

 زنان ی حقوقی بی سال های شود که تنها طی یک سال به درازاینم
 ی، به رغم سنگ اندازیاجبار ی کننده هااین مرز و بوم، به رغم توقف

پیاده کردن ای و به رغم فشار بر، ی در پی پیا هیها و مین گذار
در   و دهدیمسافران پر امید، این قطار همچنان به حرکت خود ادامه م

 دواند و ی ریشه می برابرخواه، زندی جوانه میش آگاههر ایستگاه
  .ستین یراهآن در را  افتد که توقف ی به راه میجنبش

مومی کردن ، تلاشی پیوسته برای ع یک سال حرکت در کمپین
از طریق ارتباط با مردم ، جمع آوری امضا ،    زنان،یحقوقمطالبات 

در این روند کوشیدیم  میدان دید . آموزش و  ارتقای اگاهی بوده است
خود و دیگران را بازتر و فراخ تر کنیم ، دنیای اطرافمان و به عبارتی 

ی تر ببینیم و مخاطبانمان را بیشتر و بهتر بشناسیم و مطالباتمان را واقع
  .میی خلاقانه و متنوع بهره جویراه از روش هان یدر ا

 ،  به میان مردم رفتیم،در آستانه ورود به سال دوم این تلاش جمعی
ی امضا که برای برآورد شناخت آنان از  برای جمع آوراین بار نه الزاماً

د و مر  ، اعم از زن ورم  ببینیم مردمان کوچه و بازایمی خواست. کمپین 
 شهر تهران چقدر این حرکت را می یاقشار مختلف مردم درمحله ها

جاد شده چقدر ی ایبه رغم محدودیت ها و یقیاز چه طرشناسند و 
امضا  آن را؟ ده اندین را دیکمپآیا بیانیه  م ینیبب، م یموفق عمل کرده ا

 ید میمف زنان دن به مطالباتی رسیرا براوری امضا آجمع  ؟رده اندک
 داشتن برآوردی درست از آنچه با  این باور بودیم که  ما بر ....دانند 

دقیق تر  برای سال آینده میمی توانطی یک سال اخیر انجام گرفته 
  : ار بود از جمله یمان بسینها  آرزوهایبا همه ا. مینبرنامه ریزی ک

  
ایجاد یک حرکت جمعی در آستانه سالگرد کمپین و غلبه بر  -1

  جاد شده فضای رعب و وحشت ای
 مختلف کمیته ءایجاد همدلی و هماهنگی بیشتر در میان اعضا -2

 های کمپین 
 تهرانی از کمپین یک برآوردی از میزان شناخت شهروندان -3

  با توجه به متغیرهای پیش بینی شده در پرسشنامه میلیون امضا
 نفر از مردم تهران با کمپین ، در یک 1000 آشنا کردن حدود -4

 تماتیک در کلیه محله های تهران به شکل همحرکت جمعی و سیس
  زمان 

  

 یون امضا برایلیک مین یکمپدر گروه پژوهش رسانه ن منظور یبد
انجام پیمایشی در برنامه کاری قرار گرفت که ز یمآض یتبعن یر قوانییتغِ

  :مده استآر ین در زآ از یشرح مختصر
  

  پرسشنامه 
 سوال باز 4ل بسته و سوا10طراحی شد شامل  که ابتدا یاپرسشنامه 

 موجود، یتنگناهابود،  پس از بحث و بررسی های فراوان و با توجه به 
  قبل با از کهی  کسانشد، ی طراحبسته  سوال 9 پرسشنامه ای با

 که آشنا نبودند ی کسان سؤالات و ی  به تمامداشتند یی آشنان یکمپ
 ی  ثبت منس، تحصیلات و شغل  متغیر های پیشینی ،نظیر سن ، جتنها
 تحقق اهداف ی امضا برایورآوه جمع یش ، برآورد از ییوه آشنانح .شد
ن در ادامه سؤالات فوق به ی بودند که مخاطبان آشنا با کمپی سؤالات ...

  . دادندی آنها پاسخ م
  

  روش نمونه گیری 
برای نمونه گیری از شهر تهران ، با توجه به اینکه واریانس متغیر های  

محلات مختلف و جمعیت واقعی آنها در اختیار نبود ، با مورد نظر در 
ابتدا روش خوشه ای را در نظر گرفتیم و . مشکل زیادی روبرو بودیم

 تهران نمونه را ی سعی کردیم که با توجه به بخش بندی جغرافیای
اطلاعات  به ی دسترسانتخاب کنیم، اما به دلیل محدودیت بسیار در 

س با مشاوره و راهنمایی یکی از استادان سپ. موجود امکان پذیر نشد
به . رشته آمار از روش نمونه گیری تصادفی سیستماتیک بهره بردیم 

این ترتیب که با توجه به لیست محله های تهران و حجم نمونه مورد 
 10 - نفر در نظر گرفتیم96که بنا بر دلایل آماری در هر محله -نظر 

 ی نفر960با نمونه  ر پیمایش را کا محله انتخاب کرده و 110محله از 
  . میشروع کرد

  
  پرسشگران 

  تواند حرکتی نمادین در نمایش همدلیی  مانجام این پیمایش که
 ی نفر از اعضا20 حدود  قرار بود با باشدمیان همه اعضای کمپین 

 یبراها را پرسشنامه ن یبنابرا . دوانجام ش) محلهدو نفر در هر  (کمپین
شنهادات، یافت پی دریته ها برایکم یو از اعضارده ارسال کته ها یکم

 در محلات ی شان در پرسشگرین جلب همکاریننظرات و  همچ
ته یته ها چون کمی از کمیبرخته رسانه، یعلاوه بر کم. میدعوت کرد

ن ی ا، آموزش و گروه شهرستان ها به  داوطلبانیری گیپمادران، 
با توجه . سشگر انجام شد پر17 و در مجموع کار با دعوت پاسخ دادند

به اینکه پرسشگران غیر حرفه ای بودند  دو جلسه توجیهی برگزار شد 
ت یتا رعا نحوه پر کردن پرسشنامه ها ازو در طی آن مسائل مختلف 

  .توضیح داده شد یتیمسائل امن
  

  برآورد مالی 
با توجه به اینکه کلیه مراحل کار از طراحی و تدوین و انجام پیمایش 

تنها شامل –کل کار ، هزینه  به صورت داوطلبانه انجام گرفتلاکام
 400000بالغ بر  - ازید نقشه مناطق مورد نیخر و کپی پرسشنامه ها

  .که اعضا گروه پژوهش پرداخت کردند شد ریال 
  

  ها محدودیت
نبود اطلاعات لازم برای تعیین حجم نمونه ، بدین ترتیب که با  -1

ت ایران متوجه شدیم که برای در مراجعه به اداره آمار و اطلاعا
اختیار داشتن نقشه های مناسب کار پیمایش باید حدود 

از طرفی با توجه به محدودیت . ل پرداخت کنیم ا ری30000000
  .انجام تست مقدماتی وجود نداشت منابع امکان 

ق جمع یگرچه تجربه ارتباط با مردم را از طرپرسشگران طرح ،  -2
 اکثراً در کار بود ، ینقطه قوت ن،یا  البته امضا داشتند کهیرآو

و بدون آموزش قبلی بودند و تجربه انجام این کار را نداشتند 
 .داوطلبانه و تنها به خاطر پیشبرد کمپین همکاری نمودند

 ی ما بود و به ناچار برخینیش بیتعداد پرسشگران کمتر از تعداد پ -3
  .  بروندیشگر پرسیک محله برایش از یپرسشگران ناچار شدند ب

 کاهش ی لازم برای هایریشگی و انجام پمسائل امنیتیت یرعا -4
به رغم همه .  ما بودیش رویگر مسائل پی از دینه پردازیهز

 با مشکلات ین هنگام نظرخواهی کمپیکوشش ها دوتن از اعضا
حات مستدل خود که در ی رو به رو شدند گرچه با توضیتیامن

ه را حل و فصل کردند ی مطرح شده بود قضیهیجلسات توج
 کار ش و عقب انداختنیمایت پین امر در کند کردن فعالیاماهم

 که قرار بود یر گذاشت و کاری تاثیگر پرسش گرها تا حدودید
 . دیک هفته به طول انجامیش از ی روز انجام شود ب5 یط

ه محلات انتخاب ی اولیی شناسای برای کافیرویبه خاطر نبود ن -5
 ی به پرسشگری  از پرسشگران درمناطقیشده در پژوهش، برخ

 مواجه ی  با مشکلاتن منظریشتر نرفته بودند و از ایپرداختند که پ
     .شدند



 
  رضوانه حقیری ، تارا نجد احمدی: شوروطراحی و  صفحه بندی بر

ون امضا برای تغییر قوانینیلیگروه پژوهش رسانه کمپین یک م:  تحقیق و پژوهش

  
  :  نتایج  پژوهش 

 درصد شهروندان تهرانی از کمپین یک میلیون امضا 8/18 در مجموع -
این نتایج با توجه به محدودیت های موجود در برابر فعالان . اطلاع داشتند

همان طور که در جدول . کمپین یک میلیون امضا، نتایج قابل توجهی است
بالا ملاحظه می کنید بیشترین درصد آشنایی با کمپین در محله اقدسیه 

  .بوده است) 0(مترین میزان متعلق به محله نارمک و ک) 2/37(
 های هی با کمپین یک میلیون امضا ، از میان گزینی  در مورد نحوه آشنا-

  : پیشنهاد شده ی 
طلبان، مطبوعات ، رسانه های ت ، دوستان و بستگان، برخورد با داواینترن
  شبکه  و شبکه های ماهواره ای ، بیشترین درصد به ترتیب مربوط بهجمعی

 ی  ها، شبکه)8/25( ، برخورد با داوطلبان) درصد34( دوستان و آشنایان
و مطبوعات )  5/6(  جمعیی ، رسانه ها)4/10( اینترنت ، )3/20(ایماهواره 

  .بوده است) 7/2(
   

جه گرفت که روش چهره به چهره ی توان نتیبا توجه به ارقام بدست آمده م
در ارتباط )   امضایبا داوطلبان جمع آوران و برخورد یشبکه دوستان و آشنا(

ن از آنجا که یعلاوه بر ا.  ن بوده استی موثر در شناساندن کمپیبا مردم، روش
آن است،  ینترنتت ایین سای کمپی و اطلاع رسانین ابزار رسانه ایمهم تر

فضای مجازی به رغم تلاشی که برای شناساندن کمپین از طریق سایت 
  ودیگر رسانه های حامی و اطلاع رسان )  برای برابری تغییر( اینترنتی آن  

ن ین در آن صفر بود، کمتریپمکبا  ییر از محله نارمک که درصد آشنایبه غ
در (شهران بودمحله ق برخورد با داوطلبان مربوط به ی از طرییدرصد آشنا

  .) درصد08/0حدود
  .  بودار برخوردکسانیع یان درهمه محلات از توزیشبکه دوستان و آشنا

ن در صد را در محله یشتری بی ماهواره ایق شبکه هاین از طری با کمپییآشنا
  .ه داشت ین درصد را در محله جوادیه و کمتریاقدس

معتقد بودند )  درصد55(ن اطلاع داشتند یکه از کمپی از کسانیمیش از نی ب-
ز یت آمی موفقی رساند و روشی امضا  ما را به اهدافمان میکه روش جمع آور

  . خواهد بود
 امضا کردن ی بران پژوهش ابراز علاقه مخاطبانی ایه ایج حاشی از نتایکی -
 امضا نبود  ین پژوهش جمع آورین که هدف این بود، با توجه به ایه کمپیانیب

 توانست در سلب اعتماد مردم نسبت ی مین نظرسنجی امضا حیو جمع آور
 امضا گرفته شد ی، تنها از کسانر داشته باشدی طرف بودن پرسشگران تاثیبه ب
ه ل بین تمایدن درباره کمپیپس از پرکردن پرسشنامه و پرسخودشان که 

  .امضای بیانیه داشتند
  
منتشر ل یبه تفصآینده نزدیک  در ن پژوهش ی ای فی و کی  کمجینتار یسا

   .خواهد شد
  
  
    

  
  

  شهروندان تهرانی 

کمپین یک 
  ءمیلیون امضا
  را می شناسند؟

اسامی 
  درصد آشنایی ) براساس کمیته ها(پرسشگران   منطقه شهرداری  محله

  2/37  مادران ، رسانه   1  اقدسیه
  4/23  آموزش ،رسانه   3/4  پاسداران
  8/12  پی گیری دواطلبان ، رسانه   5  شهران
  7/17  مادران  ، رسانه   4  جوادیه
  0  پی گیری داوطلبان   8  نارمک

  9/22  رسانه   6  بهجت آباد
  6/14  مادران ، پیگیری داوطلبان   2  شهرآرا
  1/22  پیگیری داوطلبان   11  مرکز
  7/15  رسانه   15  افسریه
  9/21  کمیته شهرستان ها، آموزش   10  نواب

  : اسامی پرسشگران 
نفیسه آزاد، پروین اردلان، زهره امینی ، جلوه جواهری ، مریم 

سیما حسین زاده ، سمیه رشیدی ، . انی ، راحله حسینی خیاب
افسانه شفیعی ، نازلی فرخی ، سمیه فرید، فریبا فیاضی، نوشین 
کشاورز نیا، مریم مالک ، خدیجه مقدم، ناهید میرحاج ، نیلوفر 

       مهدیان،
دراین عرصه صورت می گیرد، کافی نیست و نیاز به یک 

اس ـ های مداوم  احسرسانه مکتوب یا انتشار خبرنامه
  .می شود

دهد که در  ک مناطق نشان میـنحوه آشنایی به تفکی
ن بر ـپیـد آشنایی مردم با کمـمحله نواب بیشترین درص

. اساس برخورد با داوطلبان جمع آوری امضا بوده است
 داوطلبان و متمرکز فعالیت گسترده  از بیجه جالنتیاین 

 66در حدود  (جمع آوری امضا در  محله نواب است
  .)درصد


